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Highlights
Suche und Analyse von:
e Daten aus RSS Feeds
e Social Media Daten (Twitter,
BoardReader Forum Search

Engine)

e Daten aus Internetsuchen
(BING Web Search)

Erfassen der relevanten Inhalte,
nicht relevanter Inhalt kann
herausgefiltert werden

Schnelles Crawlen von
Anderungen

Reduntante Artikel kdnnen
erkannt und ignoriert werden
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IBM® Watson Content
Analytics Crawler fur
Online Media

Ermoglicht Analyse und Volltextsuche in Online
und Social Media Daten

IBM Watson Content Analytics bietet Funktionalitéten fiir eine skalierbare
inhaltsbezogene Textanalyse und stellt vorgefertigte Integrationen zur
Indizierung von Datenbanken, Collaborationsanwendungen, Dateisystemen
und Webseiten zur Verfiigung.

Der IBM Watson Content Analytics Crawler fiir Online Media erweitert die
vorhandenen Such- und Analyseszenarien um die Suche in Inhalten, die
entweder durch RSS Feeds oder durch Abfragen an externe Datenquellen
wie BoardReader, BING oder Twitter bereitgestellt werden.

Dabei kann durch die Auswahl entsprechender Abfragebedingen erreicht
werden das nur die relevanten Online und Social Media Eintrige in die
Analyse eingehen.

Funktionalititen

Der IBM Watson Content Analytics Crawler fiir Online Media kann
verwendet werden um Inhalte zu crawlen die iiber RSS Feeds zur
Verfligung gestellt werden. Dabei werden die Eintrdge in den Feeds
genutzt um den Inhalt des Artikels der Textanalyse von IBM Watson
Content Analytics hinzuzufiigen.

Dariiber hinaus kann der IBM Watson Content Analytics Crawler fiir
Online Media genutzt werden um Daten von Anbietern wie Twitter oder
BoardReader Forum Search Engine zu indizieren. Durch die Auswhal der
Abfragebedigungen kann hier sichergestellt werden kann das aus den
Milliarden von Social Media Beitriigen nur die relevanten Beitrige
indiziert und analysiert werden.

Gleiches gilt fiir die Suche in Internetseiten. Hierfiir nutzt der IBM Watson
Content Analytics Crawler fiirOnline Media als Datenquelle eine
Websuche bei BING um nur die Internetseiten zu analysieren die
relevanten Inhalt enthalten.

Dabei folget der Crawler generell nicht den im Artikel enthaltenen
weiteren Verweisen, dadurch wird sichergestellt das nur relevanter Inhalt
dem Volltextindex hinzugefiigt wird. Nicht relevante Bestandteile der
Internetseiten selbst konnen zusitzlich tiber regulidre Ausdriicke oder
andere Filteralgorithmen ausgefiltert werden
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Technische Informationen

Die zu crawlenden Online und Social Media Quellen werden
entweder in einer Konfigurationsdatei oder in einer Datenbank
zur Verfligung gestellt, zusammen mit weiteren vorgegebenen
Metadaten fiir die neuen Dokumente, zum Beispiel die Sprache.

Der Crawler bietet verschiedene Optionen um eine hohe Qualitit
der Dokumente im /BM Watson Content Analytics Index zu
erreichen:

e Verweise innerhalb der gecrawlten Dokumente werden nicht
verfolgt, dadurch wird nur der relevante Inhalt erfasst.

¢ Die Dokumente werden mit zusitzlichen Metadaten
angereichert (aus der Quelle selbst oder feste Metadaten aus
der Quellenkonfiguration).

¢ Durch die Verwendung von regulidren Ausdriicken oder
Filteralgorithmen kann die Qualitidt der Dokumente weiter
erhoht werden, beispielsweise konnen Kopf- und Fufizeilen
ausgefiltert werden.

Da der Crawler sowohl URLs und Inhalt der Dokumente &hnlich
dem Standard Web Crawler speichert konnen die Benutzer der
WCA Such- bzw. Analyseanwendung diese wie gewohnt
anzeigen.

Unterstiitzte Versionen

e IBM Watson Content Analytics 3.5

e IBM Content Analytics with Enterprise Search 3.0

e IBM Content Analytics 2.2

e IBM OmniFind 9.1 Enterprise Edition

Unterstiitzte Formate

¢ RSS 0.9x, RSS 1.0/ RDF, RSS 2.0, Atom 0.3, Atom 1.0
¢ BoardReader Forum Search API

e Twitter Search API

e BING Web Search API

Service Offering
e Runtime Version je IBM Watson Content Analytics System

¢ Unterstiitzung bei Installation und Konfiguration
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